Wysokie Mazowieckie, 15 kwietnia 2024 r.

Prezes Mlekovity wskazuje na kluczowe czynniki pobudzenia popytu
wewnetrznego w polskim mleczarstwie.

Polskie mleczarstwo znalazlo si¢ w trudnej sytuacji rynkowej ktorej konsekwencja moze
by¢ likwidacja gospodarstw produkujacych mleko, gdyz przy obecnej presji cenowej ze
strony rynku zaklady przetworcze nie sa w stanie pokry¢ cena skupu surowca
rentownosci gospodarstw rolnych. Rozwiazaniem tych trudnosci do natychmiastowego
wprowadzenia sa: przywrocenie zerowego podatku VAT na produkty mleczarskie,
wprowadzenie doplat do eksportu produktow mleczarskich z uwagi na bardzo silng
ztotowke oraz likwidacja Funduszu Ochrony Rolnictwa.

1) Przywrocenie zerowego podatku VAT na produkty mleczarskie.

Z koncem marca br. zostal wycofany zerowy VAT na zywno$¢. Konieczno$¢ objecia
produktoéw mleczarskich podatkiem VAT wplywa na ceny na pédtkach sklepowych. W obecnej
sytuacji zdecydowanie pomogtoby przywrocenie zerowej stawki VAT na produkty mleczarskie
w trosce o konsumentow, byt polskiego mleczarstwa i catego polskiego rolnictwa. Zmiana
stawki VAT jest szczegolnie odczuwalna dla osob o nizszych dochodach, bo zywnosé, w tym
podstawowe produkty mleczarskie, stanowiq znaczng czes¢ ich wydatkow — mowi Prezes
Zarzadu Grupy Mlekovita Dariusz Sapinski.

2) Oslabienie kursu zlotego lub wprowadzenie doplat do eksportu produktow
mleczarskich.

Zniesienie zerowe] stawki VAT na zywno$¢ natozylo si¢ w czasie z relatywnie wysoko
ksztattujacymi si¢ notowaniami zlotego. Polska waluta pozostaje silna w relacji do gtownych
walut §wiata. — Stabngcy popyt i nadwyzki produkcyjne, ktorych nie wchionie polski rynek —
wszystko to stanowi zagrozenie dla naszych dostawcow — polskich rolnikow, ktorym musimy
zagwarantowac skup produkowanego przez mich surowca nawet w tak trudnej rynkowej
sytuacji. Dlatego tak wazne jest ustabilizowanie na rynku walutowym, sprzyjajqce rentownosci
polskiego eksportu. Odpowiedzialny za polityke walutowg Narodowy Bank Polski powinien
wzig¢ pod uwage trudng sytuacje polskiego mleczarstwa i obnizy¢ stopy procentowe o minimum
2%, do poziomu, ktory nie groziloby niszczeniem konkurencyjnosci polskiego eksportu
mleczarskiego Inng drogq wsparcia mleczarstwa w tej trudnej sytuacji jest wprowadzenie
doplat do eksportu produktow mleczarskich. — podkresla Prezes Dariusz Sapinski.

3) Zawieszenie skladek do Funduszu Ochrony Rolnictwa.

Od 1 stycznia 2024 r. tzw. podmioty skupujace produkty rolne od rolnikow, majace status
czynnych podatnikow VAT, maja nalicza¢ i wnosi¢ obowigzkowe wptaty na Fundusz Ochrony
Rolnictwa (FOR). — Rozumiejgc pobudki o utworzeniu funduszu, ktory dbatby o interesy
polskich rolnikow, nalezy zauwazyc¢, zZe obcigzanie w obecnym trudnym czasie polskich
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spotdzielni mleczarskich wphywa na ostabienie ich konkurencyjnosci i w efekcie zamiast
pomoc, moze wrecz zaszkodzié polskiemu mleczarstwu. Dlatego zasadne jest, ze w tak trudnym
dla polskiego mleczarstwa okresie wplaty na Fundusz Ochrony Rolnictwa powinny zostac
zawieszone — podkresla Prezes Dariusz Sapinski.

Polska MLEKOVITA, firma o dlugoletniej tradycji i
ugruntowanej marce nie tylko na rynku polskim, ale rowniez
zagranicznym, jest najwigkszq grupg mleczarskq w Europie
Srodkowo-Wschodniej. Kazdego dnia w 25 zakladach
produkcyjnych przetwarzanych jest 8 milionow litrow
najlepszego mleka dostarczanego przez 15 000 polskich
rolnikow. Ponad 5 000 wykwalifikowanych pracownikow dba
0 najwyzszq jakos¢ produktow wytwarzanych na ponad 185
liniach produkcyjnych. Ponad 1600 mlecznych smakowitosci
znanych jest nie tylko w polskich domach, ale i w 167 krajach
swiata. Dystrybucja odbywa si¢ dzigki 35 wlasnym centrom
dystrybucyjnym, w tym pierwszym w branzy hurtowniom

Cash&Carry, 147 sklepom firmowym Mlekovitka oraz
sklepowi  internetowemu  mlekovitka.pl z  szerokim
asortymentem.

MLEKOVITA oferuje najwigkszy wybor nabiatu w Polsce i
Europie, typu
holenderskiego, szwajcarskiego i angielskiego, sery topione i
wedzone, sery plesniowe, sery satatkowo-kanapkowe, serek

m.in.:  sery twarde  dojrzewajgce

ziarnisty, ser mascarpone, sery mozzarella, mleka UHT i
pasteryzowane, Smietany i Smietanki, mleka zageszczone i
mleka zageszczone stodzone, kajmak, mleka smakowe, desery
mleczne, napoje wysokobiatkowe, kefiry, jogurty, maslanki,
twarogi i twarozki smakowe, masta i tuszcze do smarowania,
mleka w proszku, serwatke w proszku oraz koncentraty biatek
serwatkowych. Wiele z nich jest liderami kategorii w branzy
(np. mleko POLSKIE w butelce, mleko WYPASIONE, ser
FAVITA, ser SOKOEL, masto ekstra POLSKIE, masto
klarowane). Pierwsza w kraju wprowadzita na rynek masto
klarowane, jako jedyna w Polsce produkuje ser Cheddar oraz
Jjedyna na Podlasiu — lody na skale przemystowq. Pierwsza w
branzy wprowadzita do swojej oferty napoje wysokobiatkowe
i jako jedyna produkuje koncentraty biatek serwatkowych w
wariantach smakowych. MLEKOVITA pracuje zgodnie ze
Zintegrowanym Systemem Zarzqdzania, obejmujgcym System
Zarzqdzania Srodowiskowego ISO 14001 oraz System
Bezpieczenstwa  Zywnosci  FSSC 22000,
rownowazny z IFS i BRC.

ktory  jest

MLEKOVITA jest przedsigbiorstwem ze 100-procentowym
kapitalem polskim i niekwestionowanym liderem branzy w
kraju oraz liderem eksportu sektora mleczarskiego. Posiada
certyfikat koszernosci (Koher Certificate) i certyfikat
HALAL, zostala rowniez wpisana do bazy Sedex — firm o
etycznych standardach produkcji w tanicuchu dostaw. Za swoj
najwigkszy sukces uznaje przede wszystkim satysfakcje
klientow, oferujgc im produkty najwyzszej jakosci i
rokrocznie wprowadzajqc nowy asortyment, ktory nie tylko
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zdobywa uznanie konsumentow, ale i liczne nagrody (np.
renomowane tytuly w  badaniach  konsumenckich i
eksperckich: Polskie — Top Produkt,
Konsumenta, Wybor Konsumenta, Odkrycie Roku, Najlepsze

Docen Laur
w Polsce itp.; zlote medale prestizowych krajowych i
zagranicznych targow, uznanie ekspertow biznesu: Lider
Jakosci Zywnosci, Lider Polskiego Biznesu, Heros Polskiej
Gospodarki, Superbrands, Solidna Firma, Filar Polskiej

oraz znaczeniu
Lider Mister
Eksportu, Medal Europejski itp.). Efektywnos¢ zarzqdzania i
osiggane lepsze  wyniki  finansowe

Gospodarki itp.; nagrody o

miedzynarodowym: Polskiego  Exportu,

rokrocznie coraz
bezposrednio przekladajqg si¢ na systematyczny wzrost
wartosci marki MLEKOVITA.



